
ПОЛТАВСЬКИЙ ДЕРЖАВНИЙ АГРАРНИЙ УНІВЕРСИТЕТ
ПРОТОКОЛ № 1

від «04» лютого 2022 р.

засідання комісії з визнання та перезарахування результатів навчання, 
набутих у неформальній освіті, створеної розпорядженням директора 
навчально-наукового інституту економіки, управління, права та 
інформаційних технологій від 31 серпня 2021 р. № 516.

Склад комісії:
Голова: Світлична Алла, директор навчально-наукового інституту 

економіки, управління, права та інформаційних технологій, к.е.н, доцент
Члени:
Дядик Тетяна, доцент кафедри маркетингу, заступник директора ННІ 

ЕУПІТ за спеціальністю «Маркетинг», к.е.н., доцент;
Терегценко Іван, доцент кафедри маркетингу, гарант освітньо- 

професійної програми Маркетинг, СВО Бакалавр, к.е.н., доцент.

Розглядали: визнання та перезарахування результатів навчання, 
набутих у неформальній освіті, здобувачів вищої освіти 2 курсу 1 груди 
ОПП Маркетинг, спеціальності 075 Маркетинг першого (бакалаврського) 
рівня вищої освіти: Крамаренка Сергія, Стопник Анастасії, Панасенко Віри, 
Свіжевського Микити.

На розгляд комісії надані наступні документи:
- заяви здобувачів Крамаренка Сергія, Стопник Анастасії, Панасенко 

Віри, Свіжевського Микити щодо визнання результатів навчання, набутих у 
неформальній освіті, та перезарахування їх як результат поточного контролю 
з частини освітнього компонента «Маркетинг»;

- документи, що підтверджують отримання результатів навчання, 
набутих здобувачами вищої освіти у неформальній освіті -  Сертифікати пло 
проходження циклу тренінгів LIFECELL DIGITAL ACADEMY, які були 
організовані ГО «Українська Асоціація Маркетингу» (Тема 1. Вступ до 
lifecell Digital Academy: 2 години / 0,07 кредити ECTS. Тема 2. DigT.al 
marketing and Black Friday: 2 години / 0,07 кредити ECTS. Тема 3. DigT.al 
marketing tools overview: 2 години / 0,07 кредити ECTS. Тема 4. CPC, SED, 
ROI, CPT, CPI, CPM, CTR, CAC -  what are the main KPIs for digital marketing: 
2 години / 0,07 кредити ECTS. Самостійне оброблення наданих матеріалів: 18 
годин / 0,58 кредити ECTS. Final test: 2 години / 0,07 кредити ECTS. Разом: 
ЗО годин / 1,0 кредити ECTS). Сертифікати від 16.01.2021 р.

Рішення комісії:
1. За результатами розгляду наданих здобувачами Крамаренком 

Сергієм, Стопник Анастасією, ЕІанасенко Вірою, Свіжевським Микитою 
документів, що підтверджують набуття результатів навчання у неформальгій



освіті, встановити їх повну відповідність із компетентностями, що 
формуються частиною освітнього компонента «Маркетинг» ОПП Маркетинг 
за спеціальністю 075 Маркетинг першого (бакалаврського) рівня вищої 
освіти.

2. Визнати та перезарахувати результати, набуті під час неформального 
навчання Крамаренком Сергієм, Стопник Анастасією, Ііанасенко Вірою, 
Свіжевським Микитою як результати поточного контролю з частини 
освітнього компонента -  навчальної дисципліни «Маркетинг», що 
відповідають програмному результату навчання: ПРН 3. Застосовувати 
набуті теоретичні знання для розв'язання практичних завдань у сфері 
маркетингу і ПРН 4. Збирати та аналізувати необхідну інформацію, 
розраховувати економічні та маркетингові показники, обґрунтовувати 
управлінські рішення на основі використання необхідного аналітичного й 
методичного інструментарію, згідно додатку А.

Алла СВІТЛИЧНА 

Тетяна ДЯДИК 

Іван ТЕРЕЩЕНКО



Дотаток А
Перезарахування результатів навчання, набутих у неформальній освіті

Д о к у м ен т , щ о 
п ідтвер д ж у є н авч ан н я  у 

н еф о р м ал ьн ій  о св іт і, дата  
видачі

П р ізви щ е, ім 'я , по 
б атьков і зд о б у ван а  
ви щ ої осв іти  (ш иф р 

курсу), який  
п ретен д ує  на 

визн ання р езу л ьтат ів  
н авчан н я

Н азва
о св ітн ьо го

ком п он ен ту
Р езу л ьтати  н авчан н я

Ф о р м а о ц ін ю в ан н я  р езу л ьтат ів  
н авч ан н я  за  П Р И , тем и , вид  р о б о т и

В и зн ан н я

У
к р ед и тах ,
го д и н ах ,

б алах

С ер ти ф ікат  № 1 1 4  про 
уч асть  у циклі трен ін гів  
L IF E C E L L  D IG IT A L  
A C A D E M Y  та  усп іш н у  
здачу  п ідсу м ко во го  тесту , 
(ЗО год ./ 1 кр ед и т Є К Т С ) 
м. К и їв . ТО « У кр а їн ська  
А соц іац ія  М аркети н гу» ,
16.12.2021 р.

К р ам арен ко  С ергій  
М А Р _ б д _ 2 0 2 0

М аркетинг П Р И  3. Засто со ву в ати  набуті 
тео р ети ч н і зн ан н я  для 
р о зв 'я зан н я  п р ак ти ч н и х  завд ан ь  у 
сф ері м ар кети н гу .
Г1РН 4. Зб и р ати  та  ан ал ізу вати  
н ео б х ід н у  ін ф орм ац ію , 
р о зр ах о ву в ати  еко н о м іч н і та  
м ар к ети н го в і п о казн и ки , 
об гр у н то ву вати  у п р авл ін ськ і 
р іш ен н я  н а  осн о в і ви ко р и стан н я  
н ео б х ід н о го  ан ал іти ч н о го  й 
м ето д и ч н о го  ін стр у м ен тар ію .

О б го в о р ен н я  тео р ети ч н и х  п и тан ь , 
ви к о н ан н я  зав д ан ь  с ам о ст ій н о ї 
роботи  з тем :
Т ем а  12. М ар к ети н го в і ко м у н ік ац ії 
Т ем а  13. О р ган ізац ія  м ар к ети н гу  
Т ем а  14. К о н тр о л ь  м ар к ети н гу  
Гема 15. П л ан  м ар к ет и н гу  
п ід п р и єм ства

0,75
к р ед и та , 
22 ,5  год ., 
20  б ал ів

С ер ти ф ікат  № 202  про 
у ч асть  у ци кл і тр ен ін гів  
L IF E C E L L  D IG IT A L  
A C A D E M Y  т а  усп іш н у  
здачу  п ідсу м ко во го  тесту , 
(ЗО го д ./ 1 кр ед и т Є К Т С ) 
м. К и їв , ТО « У кр а їн ська  
А со ц іац ія  М аркети н гу» ,
16.12.2021 р.

С в іж ев ськи й  М и ки та  
М А Р _ б д _ 2 0 2 0

М ар кети н г П Р И  3. З асто со ву в ати  набуті 
тео р ети ч н і зн ан н я для 
р о зв 'я зан н я  п р акти ч н и х  завд ан ь  у 
сф ері м ар кети н гу .
П Р И  4. Зб и р ати  та  ан ал ізувати  
н ео б х ід н у  ін ф орм ац ію , 
р о зр ах о ву в ати  еко н о м іч н і та  
м ар к ети н го в і п о казн и ки , 
об гр у н то ву вати  уп р авл ін ськ і 
р іш ен н я  н а  осн о в і ви кори стан н я  
н ео б х ід н о го  ан ал іти ч н о го  й 
м ето д и ч н о го  іп етр у м еш и р іш .

О б го во р ен н я  тео р ети ч н и х  п и тан ь , 
ви к о н ан н я  зав д ан ь  с ам о ст ій н о ї 
роботи  з тем :
Т ем а  12. М ар к ети н го в і к о м у н ік ац ії 
Т ем а 13. О р ган ізац ія  м ар к ети н гу  
Т ем а  14. К о н тр о л ь  м ар к ети н гу  
Т ем а  15. П л ан  м ар к ет и н гу  
п ід п р и єм ства

0,75
к р ед и та , 
22 ,5  год ., 
20  б ал ів



Д окум ен т, щ о 
п ідтвер д ж у є н авчан н я у 

н еф о р м ал ьн ій  осв іт і, д ата  
видачі

П р ізви щ е, ім 'я , по 
батькові здо б у ван а  
ви щ ої о св іти  (ш и ф р  

курсу), який  
претен дує н а  

визн ання р езу л ьтат ів  
н авчання

Н азва
о св ітн ьо го

ком п он ен ту
Р езу л ьтати  н авч ан н я

Ф о р м а  о ц ін ю в ан н я  резу л ьтат ів  
н авч ан н я  за  П Р Н , тем и , вид  р о б о ти

В и зн ан н я

У
к р ед и тах ,
го д и н ах ,

б алах

С ер ти ф ікат  № 212  про  
у ч асть  у циклі тр ен ін гів  
L IF E C E L L  D IG IT A L  
A C A D E M Y  та  усп іш н у  
зд ачу  п ідсум кового  тесту , 
(ЗО год ./ 1 кр ед и т Є К Т С ) 
м. К и їв , ТО « У кр а їн ська  
А со ц іац ія  М аркети н гу» ,
16.12.2021 р.

С топ н и к  А н астас ія  
М А Р _б д _2020

М ар кети н г П РН  3. З асто со ву в ати  набуті 
тео р ети ч н і зн ан н я  для  
ро зв 'я зан н я  п р ак ти ч н и х  завд ан ь  у 
сф ері м аркети н гу .
П РН  4. Зб и р ати  т а  ан ал ізувати  
н еобх ідн у  ін ф орм ац ію , 
р о зр ах о ву в ати  еко н о м іч н і та  
м ар к ети н го в і п о казн и ки , 
об гр у н то ву вати  у п равл ін ськ і 
р іш ен н я  н а осн о в і ви ко р и стан н я  
н ео б х ід н о го  ан ал іти ч н о го  й 
м ето д и чн о го  ін стр у м ен тар ію .

О б го в о р ен н я  тео р ети ч н и х  п и тан ь , 
ви к о н ан н я  зав д ан ь  с ам о ст ій н о ї 
р об оти  з тем :
Т ем а 12. М ар к ети н го в і ко м у н ік ац ії 
Т ем а 13. О р ган ізац ія  м ар к ети н гу  
Т ем а  14. К о н тр о л ь  м ар к ети н гу  
Т ем а  15. П лан  м ар к ети н гу  
п ід п р и єм ства

0,75
к р ед и та , 
22 ,5  год ., 
20  бал ів

С ер ти ф ік ат  № 172  про  
у ч асть  у циклі трен ін гів  
L IF E C E L L  D IG IT A L  
A C A D E M Y  та  усп іш н у  
зд ач у  п ідсум кового  тесту , 
(ЗО го д ./ 1 креди т Є К Т С ) 
м. К и їв , ТО « У кр а їн ська  
А со ц іац ія  М аркети н гу» ,
16.12.2021 р.

П ан асен ко  В іра 
М А Р _ б д _ 2 0 2 0

М ар кети н г П РН  3. З асто со ву в ати  набуті 
тео р ети ч н і зн ан н я  для  
р о зв 'я зан н я  п р ак ти ч н и х  завд ан ь  у 
сф ер і м ар к ети н гу .
П Р Н  4. Зб и р ати  т а  ан ал ізувати  
н ео б х ід н у  ін ф орм ац ію , 
р о зр ах о ву в ати  еко н о м іч н і та  
м ар кети н го в і п оказн и ки , 
о б гр у н то ву вати  уп р авл ін ськ і 
р іш ен н я  н а  осн о в і ви кори стан н я 
н ео б х ід н о го  ан ал іти ч н о го  й 
м ето д и ч н о го  ін стр у м ен тар ію .

О б го во р ен н я  тео р ети ч н и х  п и тан ь , 
ви к о н ан н я  зав д ан ь  са м о с т ій н о ї 
р об оти  з тем :
Т ем а  12. М ар к ети н го в і к о м у н ік ац ії 
Т ем а 13. О р ган ізац ія  м ар к ети н гу  
Т ем а 14. К о н тр о л ь  м ар к ети н гу  
Т ем а  15. П лан  м ар к ети н гу  
п ід п р и єм ства

0 ,75
к р ед и та , 
22 ,5  год ., 
20  б ал ів


