
Маркетинг 

 

Заплановані результати навчання: 

Мета вивчення навчальної дисципліни: формування у студентів сучасної системи 

поглядів та спеціальних знань у галузі маркетингу, набуття практичних навичок щодо 

просування товарів на ринок з урахуванням задоволення потреб споживачів та забезпечення 

ефективної діяльності підприємства. 

Основні завдання навчальної дисципліни: вивчення теоретичних та методологічних 

основ маркетингу, системного підходу до маркетингу підприємства, вивчення впливу макро- 

та мікросередовища маркетингу, організації та здійснення маркетингових досліджень, 

сегментування ринку та вибору цільових сегментів, розроблення комплексу маркетингових 

заходів з товарної, цінової, комунікаційної політик; стратегічного планування, впровадження 

та контролю програм маркетингу 

Компетентності: 

загальні:  

ЗК 6 Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 

фахові (спеціальні): 

СК 5 Здатність визначати та оцінювати характеристики товарів і послуг в 

підприємницькій, торговельній, біржовій діяльності.. 

Програмні результати навчання: 

ПРН 15 Оцінювати характеристики товарів і послуг у підприємницькій, торговельній 

та біржовій діяльності за допомогою сучасних методів. 

ПРН 21 Здійснювати вибір номенклатури показників якості товарів, вміти обирати 

методи та методики оцінювання якості товарів і аналіз отриманих показників. 

Програма навчальної дисципліни 

Тема 1. Сутність маркетингу та його сучасна концепція 

Тема 2. Класифікація маркетингу 

Тема 3. Характеристика маркетингу  

Тема 4. Маркетингові дослідження 

Тема 5. Маркетингова товарна політика 

Тема 6. Маркетингова цінова політика 

Тема 7. Маркетингова політика продажу 

Тема 8. Маркетингова політика просування 

Тема 9. Організація маркетингу 

Тема 10. Контроль маркетингу 

Тема 11. План маркетингу підприємства 

 

Трудомісткість: 

Загальна кількість годин 120 год 

Кількість кредитів 4,0 

Форма семестрового контролю екзамен 
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