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Рівень вищої освіти 
Перший (бакалаврський) рівень, другий (магістерський) рівень 
для галузі знань 21 Ветеринарна медицина 

Спеціальність Всі спеціальності 

Попередні умови для 
вивчення навчальної 
дисципліни 

 

 

Заплановані результати навчання: 
Мета вивчення навчальної дисципліни: сформувати у здобувачів вищої освіти 

необхідний обсяг теоретичних і практичних знань про механізми успішного просування продукції 

(товарів, послуг) в соціальних мережах за допомогою таргетованої реклами.  
Основні завдання навчальної дисципліни: сприяння оволодінню здобувачами вищої 

освіти навичками організації просування продукції (товарів, послуг) в соціальних мережах; 

вивчення механізмів просування продукції (товарів, послуг) в соціальних мережах; формування 

знань щодо оцінки ефективності роботи у сфері таргетованої реклами соціальній мережі; вивчення 

принципів побудови стратегії просування продукції (товарів, послуг) за допомогою таргетованої 

реклами в соціальних мережах.  
 

Компетентності: 
Програмні результати навчання: 

загальні: фахові: 

Здатність до 

абстрактного мислення, 

аналізу, синтезу.  

Здатність 

застосовувати знання у 

практичних ситуаціях.  

Навички використання 

інформаційних і 

комунікаційних 

технологій  

Здатність до пошуку, 

оброблення та аналізу 

інформації з різних 

джерел  

Здатність до 

проведення досліджень 

на відповідному рівні. 

Здатність генерувати 

нові ідеї (креативність). 
 

Здатність оцінювати та 

забезпечувати якість 

виконуваних робіт. 

Здатність здійснювати ефективні 

комунікації. 

Здатність до використання 

сучасних інформаційних 

ресурсів для сучасних 

досліджень у сфері соціальних 

мереж. 

Здатність діяти соціально 

відповідально і свідомо 
 

Виявляти навички самостійної 

роботи, гнучкого мислення, 

відкритості до нових знань, бути 

критичним і самокритичним. 

Застосовувати спеціалізовані 

інформаційні системи, сучасні 

технології та програмні продукти. 

Застосовувати набуті теоретичні 

знання для розв’язання практичних 

завдань та змістовно інтерпретувати 

отримані результати у сфері 

таргетованої реклами 

Визначати та планувати можливості 

особистого професійного розвитку у 

галузі рекламної кампанії в 

соціальних мережах 
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Програма навчальної дисципліни: 
Тема 1. Особливості таргентованої реклами в соціальних мережах  
Тема 2. Соціальні мережі в структурі сучасного суспільства. огляд соціальних 

мереж.  
Тема 3. SMM-стратегії та інструменти просування в соціальних мережах.  
Тема 4. Бриф SMM. 
Тема 5. Таргетована реклама у FACEBOOK  
Тема 6. Таргетована реклама в INSTAGRAM  
Тема 7. Копірайтинг. 
Тема 8. Безкоштовні методи просування 
 

Політика оцінювання   
1. Академічна доброчесність: Здобувач вищої освіти повинен дотримуватись 

Кодексу академічної доброчесності та Кодексу про етику викладача та здобувача вищої 
освіти Полтавської державної аграрної академії. Дотримання академічної 
доброчесності здобувачами освіти передбачає: самостійне виконання навчальних 
завдань, завдань поточного та підсумкового контролю результатів навчання (для осіб з 
особливими освітніми потребами ця вимога застосовується з урахуванням їхніх 
індивідуальних потреб і можливостей); посилання на джерела інформації у разі 
використання ідей, розробок, тверджень, відомостей; дотримання норм законодавства 
про авторське право і суміжні права; надання достовірної інформації про результати 
власної навчальної (наукової, творчої) діяльності, використані методики досліджень і 
джерела інформації.  

2. Система оцінювання:  

Схема нарахування балів з навчальної дисципліни 

Назва теми   

Форми оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти 

Разом Виконання 

практичного 

завдання 

Розв’язування 

тестів 
Реферат 

Виконання 

завдань 

самостійної 

роботи 

Опитування  

Тема 1. Особливості 

таргентованої реклами в 

соціальних мережах  

3 2 0 4 3 12 

Тема 2. Соціальні мережі 

в структурі сучасного 

суспільства. огляд 

соціальних мереж.  

3 2 0 4 3 12 

Тема 3. SMM-стратегії та 

інструменти просування 

в соціальних мережах.  

3 2 0 4 3 12 

Тема 4. Бриф SMM. 3 2 4 4 3 16 

Тема 5. Таргетована 

реклама у FACEBOOK  
3 2 0 4 3 12 

Тема 6. Таргетована 

реклама в INSTAGRAM  
3 2 0 4 3 12 

Тема 7. Копірайтинг. 3 2 0 4 3 12 

Тема 8. Безкоштовні 

методи просування  3 2 0 4 3 12 

Разом  24 16  4 32 24 100  



Трудомісткість: 

Загальна кількість годин – 90 год. 

Кількість кредитів – 3 

Форма семестрового контролю – залік 
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