MeTtopnoJsoris Ta opratizanisi HAyKOBHX J0CJTi/I:KeHb

3aniaHoBaHi pe3yJbTaTH HABYAHHS:

Mema éusyenna HaguanbHOi Oucyunainu: HanauHs 3100yBayaM BUIIOT OCBITH 3HAHB i
(dhopMyBaHHS BMiHB IIOJ0 METOIMKO-OpPTraHi3aifHIX 3acal HAYKOBO-IOCTITHOI JisSUTBHOCTI.

OcHogHi 3a80anHsa HauaIbHOI Jucyuniinu: HOpMyBaHHS y 3100yBadiB BUIIOI OCBITH
3HaHb IOJO METOJOJOTIYHHMX 3acaj] 1 opraHizamii HaykoBOi mpami, yMiHb 3 e(eKTUBHOI Ta
YCIIIIHOT HAYKOBOT AiSITBHOCTI.

Komnemenmmnocmi:

3a2aJIbHI:

3K 1. 3garHicTh mpuiiMaTH OOTPYHTOBAHI PIlICHHSI.

3K 6. 3maTHICTH A0 MOIyKy, 00pOOJIeHHs Ta aHami3y iHbOpMaIlii 3 pI3HUX JHKEpeT.

gaxoei (cneyianvhi):

®K 1. 3gaTHICTH JOTIYHO 1 MOCTIIOBHO BIATBOPIOBATH Ta 3aCTOCOBYBATH 3HAHHS 3
HaWHOBIIIKX TEOP1i, METOIIB 1 MPAKTUYHUX NPUHOMIB MapKETHUHTY.

OK 2. 3p1aTHICTb KOPEKTHO .IHTEPIPETYBaTH pe3YyIbTaTH OCTAHHIX TEOPETUYHHUX
JOCIIKEHB Y cpepl MAPKETHHTY Ta MPAKTUKU 1X 3aCTOCYBaHHSI.

®K 2. 3patHICTh 0 TPOBEACHHS CaMOCTIMHUX JOCIUDKEHb Ta IHTepIpeTamii ix
pe3ynbTaTiB y chepi MapKEeTUHTY.

Ilpozcpamni pezynomamu HA6YaAHHA:

[IPH 2. Bmitu amanTyBaTé 1 3aCTOCOBYBaTH HOBI JIOCSITHEHHS B TEOpii Ta MpaKTHUIl
MapKEeTHHTY JUIsl TIOCSTHEHHS KOHKPETHHX I[UIeH 1 BUPILIEHHS 3a7jad PUHKOBOIO Cy0’€KTa.

[TPH 3. [InanyBaTH 131l iCHIOBATH BJIACHI JIOCTIIKEHHS Yy chepl MapKETUHTY, aHATI3yBaTH
HOTO pe3ysabTaT 1 OOTPYHTOBYBATH yXBaJieHHs €(PEKTHBHUX MAapKETUHTOBUX PilllEHb B YMOBax
HEBU3HAYEHOCTI.

IIporpaMa HaBYAJIbHOI AU CUUILIIHI
Tema 1. ®enomen Hayku. OCHOBHI MIPUHITAIIA HAYKOBOTO JOCIIHKCHHS

Tewma 2. TeopeTuyHi actieKTH, IHCTPYMEHTApPIii Ta 0COOTMBOCTI HAYKH

Tema 3. Bubip HampsiMy Ta MOCIIIIOBHICTh HAYKOBHX J0CIIHKCHB

Tema 4. MeTo10J10Tis Ta METOIM HAYKOBOTO JOCIIHKCHHS

Tema 5. HaykoBe MuclieHHsI B Oprasizailii Ta mpoBeJcHHI HAyKOBUX JIOCIIKCHb
Tema 6. TexHosorist HAYKOBOI TISTILHOCTI

Tema 7. HaykoBa KOMyHIKaIlis Ta BUAM HAYKOBHUX MyOJTiKaIii

Tema 8. ETuka Ta nncuxosiorist HAyKOBO1 TisLTBHOCTI

TpYIAOMICTKICTD:

3aranpHa KUIbKICTh roauH 90 ron
Kinbkicte kpeauTis 3,0

dopma ceMeCTPOBOI0 KOHTPOJIIO 3K
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