


• надання знань щодо системи, методів та алгоритмів аналізу 

внутрішнього і зовнішнього бізнес-середовища підприємств, шляхів і 

резервів їх маркетингового розвитку;  

• вивчення принципів організації маркетингових досліджень; 

• проведення планування методів маркетингових досліджень, організації 

вибірки для проведення досліджень, вимірювання відношень 

споживачів за допомогою шкал;  

• проведення аналізу результатів досліджень за допомогою засобів 

статистики та представлення звіту;  

• вивчення особливостей дослідження сегментування, кон’юнктури, 

прогнозування і місткості ринку, конкуренції і 

конкурентоспроможності, поведінки споживачів; 

• формування навичок проведення процесу маркетингового дослідження, 

а саме планування дослідження; 

• практичне застосування окремих методів дослідження. 












