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2.9. Заплановані результати навчання. 
Формування у майбутніх фахівців сучасної системи поглядів та спеціальних знань 

з менеджменту та маркетингу, набуття практичних навичок щодо: управління 

виробничими процесами, підприємством, персоналом та фінансовими ресурсами, аналіз 

стану ринку, розробка товарної, цінової, збутової та комунікаційної політики 

підприємства з метою  формування ефективного попиту на продукцію підприємства з 

урахуванням потреб споживачів для забезпечення підвищення ефективності діяльності 

підприємства. 

Вміти розробляти систему заходів на підприємстві з: організації, планування, 

мотивації, комунікації та контрою; проведення маркетингових досліджень, оцінки 

внутрішнього та зовнішнього маркетингового середовища, маркетингового комплексу 

та контролю маркетингової діяльності підприємства. 

2.10. Зміст навчальної дисципліни. 
Сутність та методологічні основи менеджменту. Планування, як функції 

менеджменту. Організація, як функції менеджменту. Сутність  мотивація як функції 

менеджменту. Особливості управління підприємством галузі тваринництва. Сутність 

маркетингу та його сучасна концепція. Класифікація маркетингу. Характеристики 

маркетингу. Маркетингові дослідження. Особливості маркетингової діяльності 

підприємств в тваринництві 
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2.12. Методи контролю. 

Контроль за освоєнням дисципліни проводиться постійно і поділяється на три 

види: вхідний, поточний, підсумковий. Вхідний – за тестовими завданнями на знання 

основних економічних категорій в сфері соціального страхування. Поточний – 

проводиться у формі контрольних робіт, що складаються з теоретичних та практичних 

занять в розрізі тем, а також опитування на практичних заняттях, відпрацювання 

пропущених занять, тестування. Підсумковий коннтроль– залік. 

2.13. Мова викладання. Українська. 
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