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ІННОВАЦІЙНІ СТРАТЕГІЇ РОЗВИТКУ Й УПРАВЛІННЯ 

РИЗИКАМИ У СУЧАСНОМУ АГРАРНОМУ БІЗНЕСІ 

Сучасні аграрні підприємства перебувають під впливом 

численних викликів, серед яких глобалізація продовольчих 

ринків, економічна нестабільність, зростання конкуренції, 

технологічні зміни та кліматичні ризики, що безпосередньо 

впливають на врожайність і ефективність виробництва. За таких 

умов досягнення сталого розвитку та збереження 

конкурентоспроможності можливе лише завдяки впровадженню 

інноваційних стратегій, розвитку аграрних технологій і 

ефективному ризик-менеджменту. 

Інноваційно-інвестиційний потенціал в аграрній сфері є 

ключовим чинником адаптації господарств до швидких змін 

ринку. Інвестиції у науку, селекцію, розвиток біотехнологій, 

автоматизацію, цифровізацію сільського господарства та системи 

зрошення забезпечують зниження витрат, підвищення 

продуктивності та якості агропродукції. Водночас особливого 

значення набуває розвиток людського капіталу: підготовка 

агрономів, інженерів і менеджерів нового покоління, адже саме 

вони є рушійною силою впровадження новацій у галузі. 

Важливим чинником є також активне партнерство науки, 

бізнесу та держави, яке створює умови для формування 

інноваційного аграрного сектору, здатного оперативно реагувати 
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на глобальні виклики – від коливань світових цін на зерно до 

посух чи нових хвороб рослин і тварин. Державна підтримка в 

поєднанні з міжнародним досвідом сприяє швидшій модернізації 

виробничих процесів та підвищенню конкурентоспроможності 

українського агробізнесу [1]. 

Інновації та ефективний ризик-менеджмент виступають 

взаємодоповнюючими складовими розвитку аграрних 

підприємств, забезпечуючи їхню стабільність, ефективність і 

стійкість у мінливому бізнес-середовищі. Розвиток інноваційно-

інвестиційного потенціалу дозволяє агропідприємствам не лише 

підвищувати ефективність виробництва, а й формувати 

механізми протидії зовнішнім загрозам. Так, диверсифікація 

ринків збуту та джерел постачання зменшує залежність від 

окремих партнерів, а впровадження агротехнологій точного 

землеробства допомагає мінімізувати втрати врожаю внаслідок 

несприятливих погодних умов. 

У сучасних умовах постійних змін у бізнес-середовищі та 

зростаючих глобальних викликів, серед яких економічні кризи, 

геополітична нестабільність, пандемії, коливання світових цін і 

кліматичні трансформації, ефективне управління ризиками 

набуває статусу ключового чинника забезпечення довгострокової 

стійкості підприємств [3]. Система ризик-менеджменту перестає 

бути допоміжним інструментом і перетворюється на 

стратегічний компонент управління, що безпосередньо визначає 

конкурентоспроможність бізнесу на внутрішньому та 

міжнародному ринках. 

Вдосконалення механізмів управління ризиками передбачає 

застосування комплексу взаємодоповнюючих стратегій. Однією 

з них є страхування, яке дозволяє мінімізувати фінансові втрати 

у випадку настання непередбачуваних подій, пов’язаних як із 

виробничими ризиками, так і з природними катастрофами чи 

політичними змінами. Не менш важливим інструментом 

виступає диверсифікація бізнес-моделей, що дає змогу 

підприємствам зменшити залежність від окремих ринків, 

постачальників або продуктів, забезпечуючи стабільність 

доходів навіть за умов різких змін у зовнішньому середовищі [2]. 

Крім того, ключову роль відіграє побудова систем раннього 

реагування на кризові ситуації, які передбачають постійний 
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моніторинг зовнішніх і внутрішніх факторів, аналітику ризиків та 

використання сучасних цифрових технологій для прогнозування 

можливих загроз. Це дозволяє підприємствам оперативно 

ухвалювати управлінські рішення, швидко адаптувати бізнес-

процеси та мінімізувати негативні наслідки кризових явищ. 

У комплексі такі підходи формують основу проактивного 

ризик-менеджменту, що забезпечує підприємствам не лише 

захист від втрат, але й здатність використовувати кризові ситуації 

як можливості для трансформації, інноваційного розвитку та 

зміцнення конкурентних позицій. 

Таким чином, інноваційно-інвестиційний потенціал є 

стратегічною основою сталого розвитку аграрного бізнесу, його 

здатності до адаптації, підвищення конкурентних позицій і 

забезпечення продовольчої безпеки. Він поєднує стратегічне 

бачення, раціональне використання природних ресурсів та 

готовність до постійних змін, що робить його ключовим фактором 

успіху аграрних підприємств у сучасній глобальній економіці. 
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ЦИФРОВІЗАЦІЯ ТА МОНІТОРИНГ ЯК КЛЮЧОВІ 

ІНСТРУМЕНТИ СТРАТЕГІЧНОГО УПРАВЛІННЯ У 

СФЕРІ ОХОРОНИ ЗДОРОВ’Я 

Сфера охорони здоров’я перебуває під постійним тиском 

соціальних, економічних та демографічних викликів. В умовах 
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