ApT-npocTip Ta eko-pepma “ ART-GARDEN”

INPOBJIEMHA
KOPUCTYBAYIB AKY
BUPIIIYE ITPOAYKT

* BiacyTHICTh €CTETHUHMX 1HKITFO3UBHUX
JIOKaIii a1t BiAmouuHKy B [Tonrasi.
*JleiuT AKICHOTO MOCAJKOBOIO Marepiaity
JIEKOPAaTUBHUX POCIIUH.

*bpak MicIis 1151 TBOpUOi camopeati3aliii Ta
€KO-OCBITH (MalCTep-KiIaciB).

HPOAYKTU- SAMIHHUKH

* Micbki mapku (6e3 cepBicy),
* KBITKOB1 Mara3unu (0e3 armocdepn),
* 3aMiCbK1 KOMILJIEKCH BIAITIOYUHKY

(maneko Big MICTa).

BUPIIIEHHA
HHPOBJTEMHA

* CTBOpEHHS
MYJIbTU(YHKITIOHATBHOT
JIOKAIT:

* PO3ILTITHUK + 30HA
*BiJIIOYMHKY + OCBITHII Xa0

YHIKAJIBHA
HIHHICTb

* €IMHUI y perioHi
1HKJIFO3UBHUH apT-
cal, e MO)KHa He
JHIIE KyTUTH
pOCIIMHY, a 1
OTpUMAaTH
KyJIBTYPHHUI TOCBIJT
(merycrarii, MK,
dotocecii) y
CyHpOBO/I1
npodecioHamiB.

XAPAKTEPUCTHUKA ITPOAYKTY

« JIaBaH10BE MOJIC,
* PO3IUTITHUK JEKOPATUBHUX
POCIIHH,
* IHKJIFO3UBHI JOP1KKH,
* 30Ha Jierycrailii kpaToBuX yain/
CHUPIB.

KJIIOYOBI METPUKH

* KuIbKICTh Bi/IBIJlyBaulB Ha MiCs1Ib (MK — 165+)

* cepennii uek (aerycrariis + MK),

*B1JICOTOK ITOBTOPHUX BI3UTIB.

KAHAJIX MTPOCYBAHHA

* Instagram/TikTok (Bi3yasibHUI KOHTEHT),
scapadaHnHe panio,
* MApPTHEPCTBO 3 KaB'IPHAMU MICTa,

* IBEHT-areHTCTBA.

CUI'MEHTH

KOPUCTYBAYIB

* CermenT A: Xinku 25-45 pokis
(6morepwu, mopucTw,
MOI[IHOBYBa4l €CTETUKH Ta

TIEKOPY).

e Cermenr b: CiM'1 3 giTemu Ta
JIFO/TH, 1110 HIHYIOTh KO-
BIIMOYMHOK 1 COIIATbHY
1HKJTIO3110.

HEPLITI KOPUCTYBAUI

» CTyJIeHTH Ta BUKJIaga4l
ITJTIAY,

* IIOJITABCHKI 1HCTA-
onorepwu,

* YYACHHUKH JIOKaJbHHUX

€KO-CI1JIBHOT.

CTPYKTYPA BUTPAT 3A PIK

*3aranpHi BuTpatu: 850 000 rpH (3aprurara — 541,2 Tuc.,

*Komynanbni — 288 Tuc.
,» CupoBuna/Mapketunr — 251 tuc.).

JIOXOJIM ( IOTOKW BUPYUYKU)

* Pigauit noxia: 1 200 000 rpu (Exckypcii, MK, nerycrartii,

MPOJIa’K POCIIUH).
* Uuctuit mpuodyTok: 290 000 rpH.
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Ile 6araro@yHKI1OHAIILHUN €KO-ITPOCTIP, SIKH OEHYE B COOL:

o )KuBuii npoaykr: IIpogaxk 1eKOpaTUBHUX POCIMH Ta CaJKAHI(IB IPSIMO 3 PO3ILIITHUKA.
* EcreTnuny nocnyry: JIaBaHgoBe nosie Ta Au3aiHEPChKl 30HU I8 MPOdECIMHUX (hOTOCECIA.

* OcBiTHIO IIardopmy: MaicTep-Kiacu 3 (PIOPUCTHUKH Ta JaHAIMA(THOIO AU3ANHY s
IOPOCIUX 1 AITEH

* ['acTpo-BpakeHHs: /lerycraiiiiiHi ceTH Kpa)TOBUX YaiB Ta JIOKAJIbHUX CHUPIB Yy Caly.

* ComanbHy MiC1r0: 100% 1HKIIO3UBHICTD (3py4YH1 JOPIKKHU Ta 30HU BIAMOYMHKY JJIs BCIX).



CTAPTAN

CUIMEHTH KOPUCTYBATIB TEPLII KOPUCTYBAYI-XTO ITPUIME
e CermenT 1: XKinku (20—45 pokiB), HEPHIM
K1 IIHYIOTh €CTETUKY, (DJIOPUCTUKY « CrynenTH Ta BuTazadi [1JIAY
Ta MyKaroTh JIOKAIIl Ul KOHTCHTY e JlokanbHi MONTAaBCHKI Onorepu Ta
(Instagram/TikTok). hororpadu.
* CermeHT 2: EKo-cB110MI CIM'T Ta » YYACHHUKYU MICIIEBUX €KO-CITIIBHOT
JIOIIN, IO ITYKar0Th KOM(OPTHUI Ta JIOUTEN CATIBHUIITBA.

1HKJIFO3UBHUI BIAIOYMHOK HA

IPUPOL.

KAHAJIN ITPOCYBAHHS

 ComianbpHi Mepexi (BI3yaibHUM KOHTEHT B Instagram, Reels, TikTok).

* [TapTHEpCTBaA 3 KaB'IpHAMU Ta 1BEHT-areHTcTBamMu IlonTaBw.
 CapadaHHe pajilo Ta peKkjiaMa Ha JIOKaJbHUX 3aX0J1ax.

KOPUCTYBAUI TA IXHI MPOB/TIEMIA , AKI BUPILLYE

KJITOYOBI METPHKH

* KiIbKICTh IPOJAHUX KBUTKIB Ha
ekckypcii Ta MK (man: 165+ Ha MicA1b
y CE€30H).

» OOcHr peami3allii JeKOpaTUBHUX
POCJIMH Ta CaJIKaHIIIB.

» CepeaHiil 4YeK OJTHOTO B1JB1ayBaya
(merycrartisi + MOKyInKa poCiIuHH).




CTPYK
BUTPAT

o @®onp orytatu npartii: 541,2 TUC. TpH/PIK

[TOTOKU JTOXO/

[Iponaxx kBUTKIB Ha ekcKypcli: 450,0 Tuc.
pH/pIK.

(agminicTpaTop, cafiBHUK, OXOPOHA). * Maiictep-kiacu 3 guopuctuku: 350,0 Tuc.
o KomynanbsHi nociayru: 288,0 Tuc. rpH/pik (Boja TpH/piK.

MOJIMBY, CBITJIO, IHTEPHET).

« Jlerycrartiiiini ceTu Kpad)ToBO1 IMPOTYKIIII:
o CupoBuHa Ta matepianu: 165,0 Tuc. rpH/pik

00,0 Tuc. rpH/pikK.

(camxaHIll, 1o0OpHUBa, €KO-yIIaKOBKa).

o MapkeTuHr Ta peknama: 86,0 tuc. rpu/pik (SMM, Peani3zaris 1eKOpaTUBHUX POCIIUH:

(10IaTKOBHUH MPUOYTOK B1JT PO3ILIITHUKA).
« SATAJIBHUN JOXIT: 1 200 000 rpu/pik.

« JUICTUU I[TPUBYTOK: 290 000 rpu/pik.

TapreTUHI, APYK nomirpadii).
e Openja ta kiiHiHT: 24,0 THC. TPH/PIK.



XT0 BHpilIye npodiaemy?

Komanaa ekcnepriB: CtyneHTH-(axI1BIIl 31
crrerianbHOCT1 «CaloBO-ITapPKOBE
roCroaapCcTBO» (HayKOBUM MIAX1M 0
POCIMH) Ta KpEaTUBHI MEHEIKEpH (B13yas Ta
KOMYHIKAII1).

ART-GARDEN: Mynbstu(yHKII1OHATEHUN
IPOCTIP, IO NOETHYE PO3IIIIHUK POCIIHH,
1HKJIFO3MBHY 30HY BIITIOYMHKY Ta OCBITHIN

xa0 B OHIM JIOKAILII].

YHiKaJbHI HIHHICHI TPpOmo3uIIii

* Mu nipogaeMo HE IIPOCTO POCIUHU, &
KOMILJIEKCHUM €CTETUYHMNI JTOCBIII: Bl
HAaBYAHHS Ha MaKcTep-KiIaci 40
npodeciiiHoi ¢oTocecti B JaBaH1 Ta
Aerycraili Kpa)TOBUX OPOIYKTIB.

* BiAmouynHOK, iKWl HECE COLIlaJIbHY
KOPHUCTh Ta PO3BUBAE €KO-KYJIBTYPY
IrpOMaJIH.
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IHHOBALIIMHICTDL» Y JJAKOHIYHOMY (popMarTi: Ve
diro-apT Au3aiH: BUKOpUCTaHHS KUBUX JTAaHAIA(PTHUX KYJIBTYp (JJaBaHIN) SIK OCHOBHOI'O

€JIEMEHTA 1HTEP €pY Ta €KCIIO3MII]].
Exo-tepamnisi: IIpoBeneHHs MaliCTEP-KJIAaCIB 13 BUKOPUCTAHHIM HAaTypalabHOI CHPOBHUHH (€(1pHI

OJI11, CYXOUBITH) JIJISI IICUXOJIOTIYHOTO PO3BAHTAKCHHSI.

InTepakTUBHICTL: BripoBamkeHHsa QR-koa1B 3 JONOBHEHOK pealibHICTIO (AR) s
O3HAMOMIJICHHS 3 1ICTOPIEI0 Ta €KOJOTTYHOO IIIHHICTIO 00’ €KTIB.



CrynenTka cneniajabHocTi H3 CanoBo-nmapkose rocnogapcrso
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	Арт-простір та еко-ферма “ ART-GARDEN”
	ПРОБЛЕМИ КОРИСТУВАЧІВ,ЯКУ ВИРІШУЄ ПРОДУКТ
	ПРОДУКТИ- ЗАМІННИКИ
	• Міські парки (без сервісу),  • квіткові магазини (без атмосфери), • заміські комплекси відпочинку (далеко від міста).

	ВИРІШЕННЯ ПРОБЛЕМИ
	• Створення мультифункціональної локації:  • розплідник + зона  •відпочинку + освітній хаб

	УНІКАЛЬНА ЦІННІСТЬ
	• Єдиний у регіоні інклюзивний арт-сад, де можна не лише купити рослину, а й отримати культурний досвід (дегустації, МК, фотосесії) у супроводі професіоналів.

	КЛЮЧОВІ МЕТРИКИ
	• Кількість відвідувачів на місяць (пік — 165+)  • середній чек (дегустація + МК),  •відсоток повторних візитів.
	СТРУКТУРА ВИТРАТ ЗА РІК


	ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОДУКТУ
	• Лавандове поле,  • розплідник декоративних рослин,  • інклюзивні доріжки,  • зона дегустації крафтових чаїв/сирів.

	КАНАЛИ ПРОСУВАННЯ
	• Instagram/TikTok (візуальний контент), •сарафанне радіо, • партнерство з кав'ярнями міста, • івент-агентства.

	СИГМЕНТИ КОРИСТУВАЧІВ
	• Сегмент А: Жінки 25-45 років (блогери, флористи, поціновувачі естетики та декору). • Сегмент Б: Сім'ї з дітьми та люди, що цінують еко-відпочинок і соціальну інклюзію.

	ПЕРШІ КОРИСТУВАЧІ
	• Студенти та викладачі ПДАУ, • полтавські інста-блогери,  • учасники локальних еко-спільнот.

	ДОХОДИ ( ПОТОКИ ВИРУЧКИ)
	ART-GARDEN
	КОРИСТУВАЧІ ТА ЇХНІ ПРОБЛЕМИ , ЯКІ ВИРІШУЄ СТАРТАП
	• Сегмент 1: Жінки (20–45 років), які цінують естетику, флористику та шукають локації для контенту (Instagram/TikTok). • Сегмент 2: Еко-свідомі сім'ї та люди, що шукають комфортний інклюзивний відпочинок на природі.
	• Студенти та викладачі ПДАУ  • Локальні полтавські блогери та фотографи. • Учасники місцевих еко-спільнот та любителі садівництва.
	КЛЮЧОВІ МЕТРИКИ
	• Кількість проданих квитків на екскурсії та МК (план: 165+ на місяць у сезон). • Обсяг реалізації декоративних рослин та саджанців. • Середній чек одного відвідувача (дегустація + покупка рослини).

	КАНАЛИ ПРОСУВАННЯ
	• Соціальні мережі (візуальний контент в Instagram, Reels, TikTok). • Партнерства з кав'ярнями та івент-агентствами Полтави. • Сарафанне радіо та реклама на локальних заходах.


	СТРУКТУРА ВИТРАТ
	ПОТОКИ ДОХОДІВ
	• Продаж квитків на екскурсії: 450,0 тис. грн/рік. • Майстер-класи з флористики: 350,0 тис. грн/рік. • Дегустаційні сети крафтової продукції: 400,0 тис. грн/рік. • Реалізація декоративних рослин: (додатковий прибуток від розплідника). • ЗАГАЛЬНИЙ ДОХІД: 1 200 000 грн/рік. • ЧИСТИЙ ПРИБУТОК: 290 000 грн/рік.

	Хто вирішує проблему?
	Унікальні ціннісні пропозиції
	Інноваційна складова
	КОМАНДА
	Студентка спеціальності H3 Садово-паркове господарство
	Михайляк Анастасія


