BI3HEC MOZEJ1b: ECOSHELL PACKAGING

BMPOOGHULTBO €KOJIOrYHOro NakyBaHHA 3 JIYLUMUHHS COHSALLHMKY SIK 3aMiHa NaacTUky!

NJIACTUKY Ta NiHOMMAacTy.
2.Bucoka BapTiCTb €KOJIONYHOro
nakyBaHHs Ans 6isHecy.

3.B YKpaiHi HeAOBUKOPUCTAHUI
noTeHuian arposiaxoais
(nywnuHHA coHAWHUKY).

4.NocuneHHsa sumor €C woao
€KOJIOriYHOCTi YNaKOBKM.

3MILUYETbCS 3 HAaTYpPaNlbHUMU
3B'S13yIOUMMMU Ta NMPECYETLCSA Y FOTOBI
BUPOOGM Nif, BUCOKOIO TEMMEPATYPOIO.
Y pe3ysibTaTi OTPUMYEMO MiLIHE,
6iopo3knagHe NakyBaHHS (KOHTEMHepH
ANA Xi, 3aXUCHi BCTaBKU, HAaNOBHIOBau),
fIK€ MOXe 3aMiHUTU NJIACTUK Y Pi3HNX
chepax.

XTO BXXE BUPILLIYE
NMPOBJIEMY:

@

KJIIOYOBI METPUKM: @

1.BUpOo6HMKM BioynakoBKM 3 nanepy,
KPOXManio Ta POC/IMHHMX MaTepianis

2.KomnakHii, wo BurotosnsoTb PLA-
nnacTuk (6ionnacTuk 3 KyKypyAasu)

3.BUpOBHUKU KpadTOBOI yNaKOBKMU Ta
KapTOHY

4. "Ane ui pilweHHs abo aopoxui, abo
MEHLU eKOoJOorivHi, a6o He
BUKOPUCTOBYIOTb arpoBiaxoaun, K y
HaloMy BUNaAaKy.”

Co6iBapTicTb 1 0oAMHULI NaKyBaHHSA
O6¢car BupobHuuTea (WwTt/Mmicaub)

. Kinbkictb B2B knieHTIB

. YacTka nOBTOpPHMX 3aMOBNEHb
Map>XuHanbHicTb (%)

o« O6cHr 3amilleHoro
(exoedekT )

NNacTuKy

NYLWNUHHSA COHSILLHUKY — arposiaxoau,
SIKi 3a3BMYaM NPOCTO YTUSIi3YIOTbCS — HA
NOBHIcTIO 6i0pO3KJIaAHE NAaKyBaHHS, WO
3aMiHIO€ NnacTuk. Haw npoaykT
NOEAHYE HU3bKY COBIBapTICTb i3
BUCOKOIO MILHICTIO, pobnsumn noro
AOCTYNHILWMM 33 GiNnbLUiCTb €KO-
aHasnoris.

loaaTKOBO MU CTBOPKOEMO LiHHICTb
ANs arponianpUEMCTB: 3aMiCTb
yTunisauii BOHM MOXYTb NpoaaBaTU
NYLWINUHHSA IK CUPOBUHY, OTPUMYIOUU
HOBe AXXepeno aoxoAay

(YkpaiHa = Ton NO COHAILLHUKY )

. BnacHa TexHonoris npecyBaHHSA

. EKO-TpeHa

. JlokanbHe BUPOGHULTBO -
AelleBLla NoricTuka

o Moxnusictb MmacwTabyBaHHs B

MPOBJIEMA, SKY BUPILLIEHHA . HEPUHKOBA CETMEHTU
BUPILLYEMO: @ NMPOBJIEMMU: @ YHIKANBHA LIHHICTD: @ NMEPEBATA: 'VI:J KOPUCTYBAUIB: @
1-HaamipHe BUKOPUCTaHHS Marepian npoxoauTb NOAPIGHEHHS, EcoShell Packaging nepeTtBoptoe . Joctyn p[o0 peweBoi  CUPOBUHU OctosH:

« HoReCa (kade, pectopaHu, AocTaBKa

i)

. E-commerce (iHTepHeT-MarasmHu)
« BUpO6HUMKUM KOCMeTnKM Ta FMCG

NopaTKoBi:

« ArpapHi KomnaHii (K napTHepu)
o EKCNOpTHi KoMnaHii (AKnm noTpibHa

€CO-yNaKoBKa)

€spony ! )
« Mepexi cynepmapkertiB
KAHAJIA L MEPLLUI
NMPOCYBAHHA: Q) KOPUCTYBAMI:

CKNAAOBI MPOAYKTY:

1.JIyLUNUHHSA COHALWHUKY

2 .HaTypanbHi 3B'a3ytoui (Kpoxmarb,
Lenosio3a)

3.Boaa Ta ekonoriyHi no6aBku ans
MILHOCTI

1.NMpami B2B npoaaxi
2. KOHTpakTM 3 Mepexamun Kaode/

AOCTaBKMU
3.0HnanH (BnacHum cauT +
MapKeTniemncu)

4Yvyactb Yy BucTaBkax (eko, arpo,
ynakoBKa)

5.MapTHepcTBO 3 BUPOOBHMKaMU
YNaKOBKM

. Eko-kade Ta AocTaBKM iXi

. bpeHAU HaTypasibHOI KOCMETUKMU
. Manun Tta cepegHin e-commerce

CTPYKTYPA BUTPAT:

NMPUBYTOK:

0]

1.CupoBuHa — ~15%
3.BUpo6GHNUTBO — ~55%

5.-lorictTnka Ta MapkeTUHr — ~30%

2.(NyWINUHHSA COHSALWHMKY, KPOXMaslb, BOAA, A06aBKMN)
4. (o6naaHaHHe, eNeKTPOoeHepria, opeHAa, 3apnniaT)

6.(mocTaBka, peknama, 6peHauHr, npoaaxi)

5.EkcnopTty €C

1.Mpoaax nakyBaHHsA (OCHOBHMI poxiAa)
2.lHauBiayanbHi 3amoBneHHs (BpeHAUHT yrakoBKM)
3.[lOBroCcTpOKOBi KOHTPAKTU 3 GisHecamu
4.Mpopaax HaNnoBHIOBAYIB ANS NOFICTUKMU

6.MapXuHanbHicTb 40-60%
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	1.Продаж пакування (основний дохід)
	2.Індивідуальні замовлення (брендинг упаковки) 3.Довгострокові контракти з бізнесами 4.Продаж наповнювачів для логістики 5.Експорт у ЄС 6.Маржинальність 40-60%



