
 

 

СИЛАБУС 

навчальної дисципліни 

«УПРАВЛІННЯ МАРКЕТИНГОМ В АГРАРНИХ 

ПІДПРИЄМСТВАХ» 

Рівень вищої освіти Другий (магістерський) рівень 

Код і найменування спеціальності, 

тип і назва освітньої програми 

075 Маркетинг 

освітньо-професійна програма Маркетинг 

Статус навчальної дисципліни Обов’язкова навчальна дисципліна 

Курс, семестр 1 курс, 1 семестр. 

Трудомісткість Загальна кількість годин – 135 год. 

Кількість кредитів – 4,5. 

Мова(и) викладання державна 

ННІ 

 

кафедра 

Навчально-науковий інститут економіки, управління, права та 

інформаційних технологій 

Кафедра маркетингу 

Контактні дані розробника(ів) Викладач: Писаренко Володимир, д.е.н., професор 
Контакти: ауд. 471 (навчальний корпус № 4) 
e-mail: volodymyr.pysarenko@pdau.edu.ua 
тел.: 0664420433  
сторінка викладача:  

https://www.pdau.edu.ua/people/pysarenko-volodymyr-viktorovych  

Мета вивчення 

навчальної дисципліни 

надання майбутнім спеціалістам з маркетингу всіх фахових 

спрямувань ґрунтовних знань з оволодіння, завдань та функцій 

маркетингу, розгляд проблем реалізації його основних політик – 

товарної, цінової, розподілу та стимулювання. 

Компетентності загальні: 

ЗК 1. Здатність приймати обґрунтовані рішення. 

ЗК 11. Здатність формувати та проявляти лідерські навички, 

вести ділові переговори, вміння продуктивно використовувати 

свій час, стресостійкість. 

фахові: 

ФК 5. Здатність до діагностування маркетингової діяльності 

ринкового суб’єкта, здійснення маркетингового аналізу та 

прогнозування. 

ФК 6. Здатність обирати і застосовувати ефективні засоби 

управління маркетинговою діяльністю ринкового суб’єкта на 

рівні організації, підрозділу, групи, мережі. 

ФК 8. Здатність формувати систему маркетингу ринкового 

суб’єкта та оцінювати результативність і ефективність її 

функціонування. 

ФК 10. Здатність здійснювати на належному рівні теоретичні та 

прикладні дослідження у сфері маркетингу. 

Результати навчання ПРН 10. Обґрунтовувати маркетингові рішення на рівні 
ринкового суб’єкта із застосуванням сучасних управлінських 
принципів, підходів, методів, прийомів. 
ПРН 12. Здійснювати діагностування та стратегічне й 
оперативне управління маркетингом задля розробки та 
реалізації маркетингових стратегій, проектів і програм. 
ПРН 13. Керувати маркетинговою діяльністю ринкового 
суб’єкта, а також його підрозділів, груп і мереж, визначати 
критерії та показники її оцінювання. 
ПРН 16. Вміти виявляти маркетингові резерви на основі 
маркетингового аналізу, розробляти заходи з удосконалення 
маркетингової діяльності у розрізі елементів комплексу 
маркетингу. 
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ПРН 19. Вміти організовувати службу маркетингу на 
підприємстві як підрозділу, що забезпечує координацію та 
оптимізацію діяльності всіх структур підприємства. 

Методи навчання 1. Методи організації та здійснення навчально-пізнавальної 

діяльності: 

словесні методи: лекція, розповідь-пояснення; бесіда; 

наочні методи: ілюстрування; демонстрування; 

практичні методи: вправи; практичні роботи; робота з 

навчально-методичною літературою: конспектування, 

тезування, анотування, підготовка реферату/доповіді; 

2. Методи стимулювання і мотивації навчально-пізнавальної 

діяльності 

методи формування пізнавальних інтересів: створення ситуації 

інтересу та новизни навчального матеріалу; метод 

використання життєвого досвіду; навчальні дискусії для 

вирішення проблемної ситуації. 

3. Інноваційні та інтерактивні методи навчання: 

інтерактивні методи: дискусії, диспути, проектування 

професійних ситуацій, кейс-метод, «Мозковий штурм».  

комп’ютерні і мультимедійні методи: використання 

мультимедійних презентацій; дистанційне навчання. 

4. Методи контролю і самоконтролю за ефективністю 

навчально-пізнавальної діяльності: 

методи усного контролю: опитування, бесіда, доповідь; 

методи письмового контролю: письмове виконання практичних 

завдань, самостійна робота, творче завдання, розв’язування 

тестів.  

Програма навчальної дисципліни Тема 1. Маркетинг аграрного сектора економіки та його 

особливості. 

Тема 2. Ринок як об’єкт агромаркетингу. 

Тема 3. Управління аграрним маркетингом. 

Тема 4. Виявлення цільових ринків. 

Тема 5. Збут продукції АПК. 

Тема 6. Цінова політика підприємств АПК. 

Стратегія оцінювання результатів 

навчання 

Навчальні досягнення здобувачів вищої освіти за результатами 

вивчення тем та курсу оцінюються у відповідності до форм 

поточного та семестрового оцінювання результатів навчання. 

Формами поточного контролю знань здобувачів вищої освіти є: 

виконання практичних завдань; опитування; виконання завдань 

самостійної письмової роботи. 

Форма семестрового контролю – екзамен. 

Політика навчальної дисципліни 1. Академічна доброчесність 

Здобувач вищої освіти повинен дотримуватись Кодексу академічної 

доброчесності та Кодексу про етику викладача та здобувача вищої 

освіти Полтавського державного аграрного університету. 

Дотримання академічної доброчесності здобувачами освіти 

передбачає: самостійне виконання навчальних завдань, завдань 

поточного та підсумкового контролю результатів навчання (для осіб 

з особливими освітніми потребами ця вимога застосовується з 

урахуванням їхніх індивідуальних потреб і можливостей); 

посилання на джерела інформації у разі використання ідей, 

розробок, тверджень, відомостей; дотримання норм законодавства 

про авторське право і суміжні права; надання достовірної 

інформації про результати власної навчальної (наукової, творчої) 

діяльності, використані методики досліджень і джерела інформації. 

2. Академічна мобільність  
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Є можливість опанування даної навчальної дисципліни за 

програмами академічної мобільності (внутрішньої/ 

міжнародної) за наявними укладеними угодами (договорами) 

між Університетом та закладом-партнером та/або 

індивідуальними запрошеннями. Визнання та перезарахування 

результатів такого навчання відбувається спеціально створеною 

комісією на підставі поданих здобувачем вищої освіти 

відповідних документів з використанням Європейської 

кредитно-трансферної системи. Організаційні процеси навчання 

за програмами академічної мобільності регламентуються 

Положенням про академічну мобільність здобувачів вищої 

освіти Полтавського державного аграрного університету.  

3. Неформальна/інформальна освіта  

На здобувачів вищої освіти поширюється право про визнання 

результатів навчання, набутих у неформальній/інформальній 

освіті перед опануванням даної освітньої компоненти. Визнання 

набутих результатів навчання або відмова у їх визнанні. 

Набуття відповідних результатів навчання можливе після 

успішного опанування курсів (з документальним 

підтвердженням) на різноманітних навчальних платформах, 

зокрема: Prometheus, Coursera тощо. Особливості 

неформального/інформального навчання регламентовані 

Положенням про порядок визнання результатів навчання, 

набутих у неформальній та інформальній освіті, здобувачами 

вищої освіти Полтавського державного аграрного університету.  

4. Дедлайни та перескладання  

Виконання завдань з порушенням термінів без поважних 

причин оцінюється на нижчий на 25% бал. Перескладання 

поточного та підсумкового контролю відбуваються за наявності 

поважних причин з дозволу директорату. 

Передумови для вивчення 

навчальної дисципліни (за 

потреби) 

Передумовою для вивчення дисципліни є досягнуті 

результати навчально-пізнавальної діяльності при формуванні 

відповідних компетентностей при вивченні таких дисциплін як: 

«Менеджмент», «Маркетинг», «Підприємництво». 

Додаткові матеріали для 

представлення навчальної 

дисципліни (за потреби) 

Презентації, відеоролики 

Рекомендовані джерела 

інформації 

Основні 

1. Майовець Є.Й. Аграрний маркетинг: навч. посіб. Львів: ЛНУ 

імені Івана Франка, 2019. 228 с. 

2. Замкова Н.Л., Поліщук І.І., Буга Н.Ю., Соколюк К.Ю. 

Поведінка споживача. Навчальний посібник. Вінниця. ВРВ ВТЕІ 

КНТЕУ, 2018. 200 с. 

3. Старостіна А.О., Кравченко В.А., Пригара О.Ю., Ярош-

Дмитренко Л.О. Маркетинг. Навчальний посібник / / За заг.ред. 

проф. Старостіної А.О. Київ.: «НВП «Інтерсервіс», 2018. 216 с. 

4. Котлер Ф., Армстронг Г. Основи маркетингу. К:Діалектика, 

2020. 880 с. 

5. Діджитал маркетинг: навчально-методичний комплекс 

дисципліни [Електронний ресурс] : навч. посіб. для студ. 

спеціальності 075 «Маркетинг», перший (бакалаврський) рівень 

вищої оствіти / КПІ ім. Ігоря Сікорського ; автори: Н.Л. 

Писаренко. Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2020. 100 с. 

6. Летуновська Н. Є., Хоменко Л. М., Люльов О. В. Маркетинг у 

цифровому середовищі : підручник ; за заг. ред. Н. Є. 



Летуновської, Л. М. Хоменко. Суми : Сумський державний 

університет, 2021. 259 с. 
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Communications Technologies. 2020. vol. 3, no. 42. p. 23-49. 

Springer, Cham. URL: https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-

3-030-35649-1_2    
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соціально орієнтованих програм промислових підприємств у 
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наук. пр. Харків : ХНАУ, 2020. № 1. С. 263-276 
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Market Relations Development in Ukraine: Collection of scientific 

works. 2022. Vol. 4, no. 251. P. 91–99. 

https://zenodo.org/record/6957308  

4. Виноградова О.В., Дрокіна Н.І. Електронний бізнес. 

Навчальний посібник. Київ: ДУТ, 2018. 292 с. 

5. Робота із соціальними мережами Посібник з питань 

використання соціальних мереж, розроблений Департаментом 

преси і публічної інформації Консультативної місії ЄС в Україні. 

Київ. 2020. 47 с. 

Інформаційні ресурси  

1. Платформи для автоматизації таргетованої реклами. 

URL:https://blog.admobispy.com/servisy_i_instrumenty/platformy_dl

ya_avtomatizacii_targetirovannoj_reklamy  

2. Платформи для автоматизації таргетованої реклами: огляд 

сервісів. URL:https://spark.ru/startup/admspy/blog/35079/platformi-

dlya-avtomatizatsii-targetirovannoj-reklami-obzor-11-servisov-bonus-

ot-hiconversion  

3. Визначення цільової аудиторії. 

URL:https://pidruchniki.com/74001/marketing/viznachennya_tsilovoy

i_auditoriyi  

4. Таргетинг та ретаргетінг у рекламі продуктів та послуг в 

Інтернеті. URL: 

http://dspace.oneu.edu.ua/jspui/bitstream/123456789/9421/1/Таргети

нг та ретаргетінг у рекламі продуктів та послуг в Інтернеті.pdf   

5. 5 правил ведення бізнесу у соціальних мережах на прикладі 

Facebook [Електроний ресурс]. URL: http://www.kokh.ru/5-pravil-

vedeniya-biznesa-v-socialnyx-setyax-na-primere-facebook/  

6. Як побудувати SMM-стратегію: кроковий план просування у 

соціальних мережах [Електроний ресурс]. URL: 

https://texterra.ru/blog/kak-postroit-smm-strategiyu-poshagovyy-plan-

prodvizheniya-v-sotsialnykh-setyakh.html  
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