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КОРОТКИЙ ОПИС ДИСЦИПЛІНИ

Ступінь вищої освіти – магістр 

Загальна кількість годин – 120 годин (4,0 кредити): 

лекції – 16 годин, 

практичні – 24 години, 

самостійна робота – 80 годин. 

Вид контролю – залік.



МЕТА ДИСЦИПЛІНИ:

 надання здобувачам вищої освіти спеціальних теоретичних

знань щодо маркування та етикетування сировини й

харчових продуктів згідно вітчизняних та європейських

стандартів;

 практичних навичок аналізу відповідності інформаційного

забезпечення харчових продуктів.



ОСНОВНІ ЗАВДАННЯ ДИСЦИПЛІНИ:

 формування необхідного комплексу знань щодо вміння

самостійно аналізувати відповідність маркування та

етикетування сировини та харчових продуктів залежно

від країни походження;

 аргументувати висновки;

 використовувати отримані знання в

практичній діяльності.



ПРОГРАМНІ РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ:

вміти визначати відповідність маркування сировини та

харчових продуктів згідно вимог національних та

європейських стандартів.



ТЕМА 1. ПРЕДМЕТ ТА ЗМІСТ КУРСУ 

«МАРКУВАННЯ ТА ЕТИКЕТУВАННЯ СИРОВИНИ 

ТА ХАРЧОВИХ ПРОДУКТІВ».

Насичення ринку харчовими продуктами, розширення і поглиблення асортименту є одним з досягнень

переходу до ринкових відносин. Проте споживачеві часто важко розібратися в цьому товарному різноманітті,

зробити компетентний вибір достатньої і достовірної інформації по кожному найменуванню харчових продуктів,

що випускаються у продаж. Причому необхідна інформація не лише про нові, але й про давно відомі продовольчу

сировину та харчові продукти.

Маркування сировини та харчових продуктів – це інформація, яка наноситься на сировину та харчові продукти

безпосередньо виробником (первинні джерела інформації).

У той же час виробник не є єдиним джерелом інформації.

Виробничу інформацію може доповнювати продавець.

Залежно від призначення товарну інформацію поділяють на три види: 

 основоположну; 

 комерційну;

 споживчу.



ТЕМА 2. ЗАКОНОДАВЧЕ РЕГУЛЮВАННЯ ПРАВИЛ 

МАРКУВАННЯ ТА ЕТИКЕТУВАННЯ 

СИРОВИНИ ТА ХАРЧОВИХ ПРОДУКТІВ. 



ТЕМА 3. ІНФОРМАЦІЙНЕ, МОТИВАЦІЙНЕ І 

ЕКСПЛУАТАЦІЙНЕ МАРКУВАННЯ 

СИРОВИНИ ТА ХАРЧОВИХ ПРОДУКТІВ. 



ТЕМА 4. ВИРОБНИЧЕ ТА ТОВАРНЕ МАРКУВАННЯ.

Залежно від місця нанесення розрізняють маркування виробниче і 

торговельне.

Виробниче маркування ‒ нанесення виробником тексту, умовних

позначень або малюнків на товар і (або) паковання та (або) інші носії

інформації.

Торговельне маркування ‒ нанесення продавцем тексту, умовних позначень

або малюнків на товарні або касові чеки, паковання і (або) товар.

Основні функції виробничого маркування:

1) інформаційна (різновид - енергетичне маркування);

2) ідентифікаційна;

3) мотиваційна;

4) емоційна.

Законодавчо закріплено, що маркування товарів (особливо це стосується імпортованих

товарів) здійснюється насамперед державною мовою.

Встановлено, що всі текстові написи, умовні позначення та малюнки, нанесені виробником на свою продукцію,

є маркόванням, а саме нанесення позначається терміном маркування.



ТЕМА 5. МАРКУВАННЯ 

ШТРИХОВИМ КОДУВАННЯМ.



ТЕМА 6. ОСОБЛИВОСТІ МАРКУВАННЯ 

ОКРЕМИХ ГРУП ПРОДУКТІВ



ТЕМА 7. МАРКУВАННЯ ІМПОРТОВАНОЇ 

СИРОВИНИ ТА ХАРЧОВИХ ПРОДУКТІВ



ТЕМА 8. ОСОБЛИВОСТІ МАРКУВАННЯ

СИРОВИНИ ТА ХАРЧОВИХ ПРОДУКТІВ В ЄС.


